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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo caracterizar o perfil dos consumidores de produtos
organicos, atraves do uso da pesquisa etnografica qualitativa virtual em contexto atual de
isolamento social. A pesquisa foi de natureza qualitativa, do tipo etnografica virtual. Utilizou-
se um questionario contendo dez perguntas de mdaltipla escolha, formulado pelos autores na
plataforma digital formulérios do “Google®” e disponibilizado para os participantes em grupos
nos quais os autores participam, pela plataforma de rede social “WhatsApp®” entre os dias 8 a
18 de setembro de 2021. Para a analise dos dados, apds coletados foram tratados de forma
quantitativa, através da planilha do Excel 2016. Foram obtidas 42 respostas, em relacdo se 0s
entrevistados realizam o consumo de produtos organicos, cerca de 31% respondeu que ndo
enguanto 69% que fazem o consumo de produtos organicos. A maioria apresentou faixa etaria
de 18 a 25 anos, sob a renda referente até 1 salario minimo se sobressaiu, em seguida de 2 a 3
salarios minimos. Para o fator motivacional na compra de alimentos organicos, obteve-se,
acredita ser mais saudavel (28,6%), ser livre de agrotoxicos/pesticidas (26,2%), estilo de vida
(16,7%), nenhuma das opcBes (14,3%) e sabor (7,1%). Sobre os alimentos organicos sao
encontrados com facilidade, 40,5% que sim, 31% néo, 23,8% muito pouco e 4,8% quase
sempre. A partir do presente estudo foi possivel compreender o comportamento do consumidor
de alimentos organicos, os resultados obtidos foram satisfatério, pois ha maior consumo de
produtos organicos.

Palavras-chave: agrotdxicos; questionario; rede social.

RESUMEN motivacion en la compra de alimentos
El presente trabajo pretende caracterizar el organicos, se obtuvo, cree que ser mas
perfil de los consumidores de productos saludable (28,6%), para estar libre de
ecolégicos, mediante el uso de la pesticidas / plaguicidas (26,2%), el estilo de
investigacion etnogréafica cualitativa virtual vida (16,7%), ninguna de las opciones
en un contexto actual de aislamiento social. (14,3%) y el sabor (7,1%). Sobre los
La investigacion fue de caracter cualitativo, alimentos  ecologicos se  encuentran
de tipo etnogréfico virtual. Se utiliz6 un facilmente, el 40,5% que si, el 31% que no,
cuestionario que contenia diez preguntas de el 23,8% muy poco Yy el 4,8% casi siempre.
opcion multiple, formuladas por los autores A partir del presente estudio se pudo
en la plataforma digital "Google®" y conocer el comportamiento del consumidor
puestas a disposicién de los participantes en de alimentos ecoldgicos, los resultados
los grupos en los que participan los autores, obtenidos fueron satisfactorios ya que
por la plataforma de redes sociales existe un mayor consumo de productos
"WhatsApp®" entre el 8 y el 18 de ecologicos.
septiembre de 2021. Para el analisis de los Palabras clave: pesticidas, cuestionario,
datos, una vez recogidos, fueron tratados de red social.
forma cuantitativa, a través de la hoja de
calculo Excel 2016. Se obtuvieron 42 ABSTRACT
respuestas, en relacion a si los encuestados The present work aims to characterize the
realizan el consumo de productos profile of consumers of organic products,
ecologicos, cerca del 31% respondid que no through the use of virtual qualitative
mientras que el 69% que realizan el ethnographic research in a current context
consumo de productos ecologicos. La of social isolation. The research was of
mayoria presentd un rango de edad de 18 a qualitative  nature, of the virtual
25 afos, destacando los ingresos referidos a ethnographic  type. A  questionnaire
hasta 1 salario minimo, seguido de 2 a 3 containing ten multiple-choice questions
salarios minimos. Para el factor de was used, formulated by the authors on the
70
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digital platform "Google®" forms and made
available to the participants in groups in
which the authors participate, by the social
networking platform "WhatsApp®"
between September 8 and 18, 2021. For the
data analysis, after collected, they were
treated in a quantitative way, through Excel
2016 spreadsheet. Forty-two responses
were obtained, in relation to whether the
respondents perform the consumption of
organic products, about 31% responded that
no while 69% that do the consumption of
organic products. Most presented age range
of 18 to 25 years, under the income
referring to up to 1 minimum wage stood
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the motivational factor for buying organic
food, it was obtained, believes to be
healthier (28.6%), to be free of
pesticides/pesticides  (26.2%), lifestyle
(16.7%), none of the options (14.3%) and
taste (7.1%). About organic foods are easily
found, 40.5% said yes, 31% no, 23.8% very
little, and 4.8% almost always. From the
present study it was possible to understand
the consumer behavior of organic food, the
results obtained were satisfactory because
there is greater consumption of organic
products.

Keywords: pesticides, questionnaire, social
network.

out, followed by 2 to 3 minimum wages. For

INTRODUCAO

Sistemas sustentaveis e questdes ambientais estdo ganhando cada vez mais espago no
mercado mu ndial, logo, ha uma necessidade da producéo e comercializacdo de mercadorias
menos poluentes, mais seguras a saude, e com menor uso de insumos artificiais, como adubos
quimicos e defensivos agricolas, para assim, melhorar a qualidade de vida dos consumidores
(MARCELINO et al., 2017).

O sistema convencional da agricultura através de tecnologias mecéanicas e quimicas,
aceleram o processo de degradacdo do solo, infertilidade, desertificacdo e diminuicdo da
quantidade e qualidade da 4gua. Mas ainda assim, é necessario produzir alimentos para suprir
as necessidades nutricionais da populagdo, com isso, 0 uso de produtos organicos vém a ser
uma solucdo para produzir insumos com menor agressdo ao meio ambiente (MORAES &
OLIVEIRA, 2017).

Segundo Morais e Oliveira (2017), existem cerca de 43,7 milhdes de hectares de terras
cultivadas em sistema organico no mundo. Dentre estes, a Oceania € o continente com a maior
area cultivada, em segundo lugar esta a Europa, a América Latina encontra-se em terceiro
lugar, e seguem com Asia, América do Norte, e por ltimo a Africa. No Brasil, o sistema
organico é praticado principalmente por agricultores familiares, no entanto, o0s
estabelecimentos agricolas organicos em sua grande maioria, ndo possuem certificacao.

A necessidade de atingir a sustentabilidade na agricultura, com qualidade dos
alimentos impulsiona o mercado de produtos organicos. De acordo com Castro et al. (2021),
com a pandemia de Covid-19, a venda de alguns produtos organicos prontos para consumo

cresceu consideravelmente, trazendo mudancas no comportamento do consumidor, que passou

71
IJAS-PDVAgro, Recife, v. 2, n. 1, p. 69-83, Jan./Jul. — 2023




OF AGRARIAN SCIENCES - PDVAgro CONSUMO DE PRODUTOS ORGANICOS EM

|SS N : 2764_342 5 CONTEXTO ATUAL DE ISOLAMENTO SOCIAL

‘ J A |NTERNATIONAI— JOURNAI— PESQUISA ETNOGRAFICA QUALITATIVA VIRTUAL:

a comprar organicos pela internet, com delivery e personalizacdo das cestas.

A etnografia virtual (HINE, 2000) estuda as praticas sociais na Internet e o significado
destas para os participantes. Permite um estudo aprofundado das relaces nos espacos virtuais,
de maneira que a Internet seja interface cotidiana da vida das pessoas e lugar de encontro que
permite a formagdo de comunidades, grupos estaveis e a emergéncia de novas formas de
sociabilidade. Estuda as experiéncias pessoais que emergem na comunicabilidade mediada
pelo computador, especialmente nos jogos de papeis (TURKLE, 1995) a partir das
observacOes de campo e entrevistas em profundidade realizadas na Internet.

Para Angrosino (2009), na etnografia virtual percebemos o que se passa num espaco
virtual quase que da mesma forma que num espaco tradicional. A interlocucdo eletronica se
baseia na palavra escrita ou imagens.

O presente trabalho tem como objetivo caracterizar o perfil dos consumidores de
produtos organicos, atraveés do uso da pesquisa etnogréfica qualitativa virtual em contexto atual

de isolamento social.

FUNDAMENTACAO TEORICA
Metodo Etnografico

Os métodos estatisticos e matematicos tem sido historicamente conhecidos, sob a
influéncia da filosofia positivista, como confiaveis. Segundo (KARL POPPER 1980) o autor
defendia que o critério que estabelecia uma teoria com “status cientifico” era sua capacidade de
ser refutada ou testada. E através de experimentos fisicos, controles estatisticos das variaveis
e avaliacOes rigorosas (testavel) que a ciéncia tem a capacidade de produzir um corpus
de conhecimento, cuja validade é conclusiva, fora de todo senso comum (HAMMERSLEY,
1989). Dessa forma, os estudos qualitativos ndo satisfaziam o canone das correntes
positivistas e, portanto, careciam de rigor cientifico.

A pesquisa qualitativa é pertinente para o estudo das relagcbes sociais, devido a
dissemelhanca das esferas da vida que provocam que 0s pesquisadores enfrentem novos
contextos e perspectivas sociais. A pesquisa qualitativa busca responder a uma pergunta, usa
uma série de mecanismos para coletar evidéncias empiricas e produzir resultados aplicaveis ao
estudo (DENZIN; LINCOLN, 2005; MACK et al., 2005).

O método etnogréafico de estudo estabelece uma colecdo de opinido e metodologias
utilizados, historicamente, pela Antropologia, com o objetivo de compreender
cientificamente uma autencidade sociocultural. Desde os estudos classicos de Malinowiski

(1986), fazer antropologia se confunde com a préatica da etnografia no desvelamento de
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formas de vida e de pensar diferentes das nossas.

Para Hine (2004), a etnografia virtual agrava essa ideia tradicional da antropologia
de trabalho de campo, na medida em que a pesquisa de campo nao implica, necessariamente,
mover-se de um lugar para outro, ou seja, ndo requer uma observacao participante cara a cara.
Em outras palavras, as capacidades de entrosamento mediadas pela virtualidade nos permitem
repensar essa regra da presenca fisica como um fundamento da etnografia virtual, de modo
que, para o pesquisador ter a internet como campo de pesquisa tem como finalidade
fundamental se aconchegar da experiéncia dos sujeitos e explorar as amizades sociais
determinados nos espacos virtuais.

A etnografia virtual (VERGARA, 2020) relne as técnicas de etnografia ao estudo de
sociedades e culturas emergentes a partir da conversacdo mediada por computadores
(KOZINETS, 2002).

Fragoso, Recuero e Amaral (2011), abrangem as possibilidades de leitura e
conformidade etnograficas em sites de rede sociais, comunidades virtuais, movimentos sociais
na internet, apropriacdes de tecnologias por diferentes grupos de individuos, culturas e
subculturas, bibliotecas digitais, ciberjornalismo, sites de redes sociais, além de discutir a

complexidade e os limites metodoldgicos proporcionados por esse tipo de abordagem.

Comercializacao de Produtos Organicos no Contexto Atual

Nas culturas do agronegécio é possivel observar um meio técnico-cientifico-
informacional associado a reproducdo do capital agropecuario (ELIAS, 2013), caracterizado
pela presenca de conglomerado econémico que se dedicam especialmente a producdo de graos
em grande escala, com utilizacdo de maquinario moderno, tecnologias de irrigacdo, amplo
acesso ao mercado internacional e integracdo ao mercado financeiro.

Segundo o IBGE (2017), cerca de 3,9 milhdes de estabelecimentos da agricultura
familiar, que representam 77% do total de imdveis rurais, os quais ocupam 80,9 milhdes de
hectares e sdo refletido por 23% de toda a produgéo agricola brasileira.

As vendas diretas da agricultura familiar vém aumentando, relativamente justificado
pela revalorizagdo da zona rural pela zona urbana. Ao excluir atravessadores, permite custos
mais acessiveis ao consumidor e mais renda ao produtor (Pozzebon et al., 2017). Os
consumidores com menor disponibilidade or¢camentéria, ao apresentarem acesso aos canais
curtos de suprimento, alicercados na agricultura familiar, tém acessiveis produtos com
precos menores, cooperando para diminui¢do de gastos familiares (Pozzebon et al., 2017;

Ferrari, 2011).
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Historicamente, a agricultura familiar e camponesa é a categoria de producdo que mais
tem enfrentado desafios para sua manutengdo. Entre os motivos principais destacam-se a
dificuldade de comercializacdo de seus produtos devido ao custo do transporte e da logistica,
a existéncia de muitos intermediarios/atravessadores, a pressdo nos precos exercida pelas redes
varejistas, pouca disponibilidade de crédito e assisténcia técnica, éxodo rural dos jovens
no campo, entre outras. Apesar disso, a agricultura familiar e camponesa € a Unica com
condicdes de garantir em qualidade e quantidade a seguranca alimentar da populagédo
(PAIVA, 2014). Dessa forma, é importante refletir sobre os desafios que os agricultores
vém enfrentando em razdo da pandemia do novo coronavirus.

De 2000 a 2017, a area agricultavel mundial destinada a cultivos organicos aumentou
365%, quase 10% ao ano (a.a.). Em termos absolutos, a agricultura organica saltou de 15
milhGes de hectares de terras para 69,8 milhdes de hectares nesse periodo. Deste total, 51% da
area agricola destinada a producdo organica se encontra na Oceania, seguida pela Europa (21%),
América Latina (11%), Asia (9%), América do Norte (5%) e Africa (3%). Embora o acréscimo
de areas nesse periodo seja expressivo, verifica-se que o percentual em relacdo ao total da
extensdo das terras agricolas disponiveis nas regides ainda é pequeno: em 2017, somente 1,4%
da érea agricultavel do mundo é destinada a cultivos orgénicos. (Lima et al., 2019).

Os produtos organicos vém atraindo a atencdo dos consumidores, que estdo cada vez
mais conscientes sobre a seguranca alimentar, qualidade nutricional e sustentabilidade. E
possivel notar um aumento de produtos desse segmento em sessdes dedicadas a eles em
supermercados, feiras, sites de mercado eletrénico e restaurantes voltados a esse tipo de
alimentacdo (CRUZ; BELIK, 2020). Além disso, com a pandemia de Covid-19, a venda de
alguns produtos organicos prontos para consumo chegou a crescer mais de 50% no varejo no
primeiro semestre de 2020, trazendo mudancgas no comportamento do consumidor, que passou
a comprar organicos pela internet, com delivery e personaliza¢do das cestas. Dessa forma, o
setor precisou rever seus processos logisticos para atender tal demanda, buscando fazer com
que o transporte e a entrega fossem mais eficientes, seja racionalizando os trajetos com
tecnologias, ou até formando cooperativas de transporte que atendam a varios produtores de
uma determinada regido (CRUZ, 2020).

Sob outra perspectiva, com as normas de combate ao Covid-19 no pais, muitas cadeias
curtas de vendas de comidas bloquearam suas atividades, impossibilitando o fluxo da produgéo.
No entanto, a continuidade da categoria agricultura familiar estda mantida a efetividade de
reproducdo social, econémica, cultural e simbolica (Schneider, 2006), aspectos afetados nesse
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momento de pandemia.

As consequéncias do COVID-19 na agricultura sdo menores se comparado com as
pequenas e medias empresas urbanas. Todavia, 0s agravos na producdo, comercializagéo,
precos, receitas e alimentacdo dos agricultores sdo sentidos largamente (Reardon, Bellemare,
Zilberman, 2020).

METODOLOGIA

A pesquisa foi de natureza qualitativa, do tipo etnogréfica virtual, de acordo com
(MATTOS 2011) e POLIVANOV (2013). Utilizou-se um questionario contento dez perguntas
de multipla escolha, formulado pelos autores na plataforma digital formularios do “Google®”
de acordo com (Figura 1) e disponibilizado para os participantes em grupos nos quais os autores
participam, que incluem, estudantes das ciéncias agrarias, familiares e amigos, pela plataforma
de rede social “WhatsApp®” entre os dias 8 a 18 de setembro de 2021.

O preenchimento do questionéario foi realizado pelos proprios participantes com um
unico fim de pesquisa e sem identificacdo pessoal. Para a analise dos dados, ap6s coletados

foram tratados de forma quantitativa, através da planilha do Excel 2016.

Figura 01 - Interface inicial do formulario do “Google®”.

B a |
o 2N
~Ean

Perfil dos entrevistados: Consumo de alimentos
organicos

Metodologia etnografica qualitativa virtual

Vocé consume produtos organicos:

Sim

N&o

Fonte: Prdpria (2021).

E importante destacar que os resultados apresentados sdo exploratorios e baseados em
uma amostra pequena, considerando-se a extensdo do territorio brasileiro e 0 numero de

estabelecimentos da agricultura familiar de aproximadamente 4 milhdes (IBGE, 2017).
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Por isso, este trabalho ndo tem como finalidade fornecer um diagndstico preciso ou
abrangente sobre a complexa situacdo do consumo de produtos organicos, mas sim levantar

informacdes relevantes que contribuam no contexto contemporaneo global de incertezas.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Com a disponibilizacdo e divulgacdo do questionario, foram obtidas 42 respostas em
onze dias (8 a 18 de setembro). Em relacéo a primeira pergunta foi se os entrevistados realizam
0 consumo de produtos organicos, cerca de 31% responderam que ndo enquanto 69% que fazem
0 consumo de produtos organicos, conforme (Figura 02).

Figura 02 - Percentagem do consumo de produtos organicos.

@ Sim
@ rlin

Fonte: Prdpria (2021).

A pergunta posterior foi sob qual faixa etaria conforme a (Tabela 01). A maioria
apresentou faixa etaria de 18 a 25 anos, seguida da faixa 26 a 35 anos, ja& a minoria
representaram a faixa de 36 a 45 anos, ja as demais 46 a 55, acima dos 56 e nenhuma das opcGes

ndo obtiverem respostas.

Tabela 01- Quantidade de respostas em relacdo a cada faixa etéria.

Faixa etéria Respostas
18 a 25 anos 21
26 a 35 anos 17
36 a 45 anos 4
46 a 55 anos 0
Acima dos 56 anos 0
Nenhuma das opcdes 0

Fonte: Prdpria (2021).

Em se tratando da renda mensal, conforme (Tabela 02) podemos verificar que a renda
referente até 1 salario minimo se sobressaiu, em seguida de 2 a 3 salarios minimos, nenhuma
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das opgdes respetivamente.

Tabela 02 - Quantidade de respostas em relacdo a renda mensal

Renda Respostas
Até 1 salario minimo (até R$ 1.100,00) 19
De 2 a 3 salarios minimos (R$ 2.200,00 a R$ 3.300,00) 15
De 3 a 4 salarios minimos (R$ 3.300,00 a R$ 4.400,00) 0
De 4 a 10 salarios minimos (R$ 4.400,00 a R$ 11.000,00) 1
Nenhuma das opcdes 7

Fonte: Prdpria (2021).

Sobre qual fator motivacional na compra de alimentos organicos, foram obtidos os
seguintes resultados, acredita ser mais saudavel (28,6%), ser livre de agrotdxicos/pesticidas
(26,2%), estilo de vida (16,7%), nenhuma das opcdes (14,3%) e sabor (7,1%). As opcBes nao
utilizar fertilizantes quimicos nos processos de producdo, preservacdo do meio ambiente no
processo de producdo (ndo foram representativos).

Em seguida foi perguntado se os alimentos organicos sdo encontrados com facilidade
conforme (Figura 03), 40,5% responderam que sim, 31% néo, 23,8% muito pouco e 4,8% quase
sempre. A expressividade dos que ndo encontram os produtos com facilidade, possa ser
explicado devido ao fato de um dos gargalos para os pequenos produtores rurais é o escoamento
ou a comercializacdo dos produtos agricolas. As formas mais comuns de viabilizar sua producéo
sdo por meio do acesso a politicas publicas tais como o PNAE Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar e PAA Programa de Aquisi¢cdo de Alimentos e venda direta em feiras
livres (ruas e pracas publicas) e mercados.

Por causa da pandemia, muitos municipios estabeleceram a quarentena e decretaram
restricdo de horarios ou o completo fechamento dos mercados e a suspenséo das feiras livres.
(Futemma et al., 2021).

Figura 03: Representacdo das respostas de acordo se 0s alimentos sdo encontrados com facilidade.

@ Sim
& rio
Muito pouco
@ Cuaze sempre
@ Henhurma das oppdes

40,5%
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Fonte: Prépria (2021)

Os locais de compra dos alimentos organicos foram representados por 57,1% em feiras
livres, 11,9% supermercados, 11,9% direto do produtor rural e 19% nenhuma das op¢des. Lojas
de produtos naturais ndo obtiveram respostas. Carvalho (2014) ressalta a importancia de manter
o consumidor informado em relacéo a qualidade do produto; essa conscientizacéo pode vir tanto
pela embalagem do produto, quanto por meio do préprio estabelecimento.

Ha& diversas caracteristicas do produto organico que podem ser exploradas, como por
exemplo o aspecto econdémico e social, 0 meio ambiente, a qualidade de vida entre outros; ou
seja, ha varios nichos de mercado que podem ser trabalhados (KOTLER, 2000, apud SILVA;
CAMARA; DALMAS, 2005).

Se tratando, de quais principais alimentos orgéanicos que os entrevistados adquirem,
houve maior destaque entre as opcOes de respostas as verduras, seguida pela nenhuma das
opcdes, legumes e frutas respetivamente conforme (Figura 04). As opcdes de lacteos, sementes,

cereais ndo apresentaram respostas.

Figura 04 - Representacdo das respostas dos principais alimentos organicos que sao adquiridos.

25
20
15

10

Verduras  Nenhumadas Legumes Frutas
opcdes

Fonte: Prdpria (2021).

A garantia de que os entrevistados estdo adquirindo um alimento orgéanico, foi de 14
respostas para a opcao selo de certificacdo de produto orgénico, 12 para informacdo do
vendedor/embalagem, 8 producéo prépria, 7 nenhuma das opgdes e 1 informagdo no setor do

supermercado como mostra a (Tabela 03).

Tabela 03 - Quantidade de respostas obtidas sobre a garantia de que esta adquirindo um alimento orgénico.
Garantia Respostas
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Informagé&o no setor do supermercado 1
Selo de certificacdo de produto organico 14
Informagé&o do vendedor/embalagem 12
Producdo propria 8
Nenhuma das opgoes 7

Fonte: Prépria (2021).

Jé& sobre quanto pagaria a mais por um produto orgénico em relagdo ao convencional,
(65,9%) de 1 a 20% do valor convencional, (17,1%) de 21 a 50% do valor do convencional,
(7,3%) ndo pagaria nenhum valor a mais e 0 mesmo para nenhuma das op¢6es. De acordo com
Darolt (2001, apud AZZOLINI et al. 2007), o preco nos supermercados chega a ser 30% mais
elevado. Cerca de 30% do valor pago pelo consumidor é destinado ao produtor, 33% aos
distribuidores e 37% aos supermercados (DAROLT, 2001 apud AZZOLINI et al., 2007).

Segundo Terrazzan e Valarini (2009), a agregacao de valor na agricultura organica esta
sobretudo no processo fisico de producdo, enquanto no sistema convencional ocorre em fases
posteriores a ela, como por exemplo através da selecéo, beneficiamento, embalagem, processamento
entre outros.

Em contrapartida, estudo realizado por TAVARES et al. (2019) em feiras livres de
Vitoria de Santo Antdo-PE sobre a comparacdo dos valores dos produtos convencionais e
organicos os valores referentes ao produto final pronto para o consumidor. Os produtos
organicos apresentaram valores superiores ao convencional, tendo produtos com valores iguais.
Diferindo do estudo realizado por Santos et al. (2015) em que verificou variagdes nos precos
de alimentos organicos e convencionais em supermercado em Olinda, PE. Em relacdo a
diferenca entre os precos dos produtos organicos e convencionais, 0S que apresentaram maior
diferenca foram a carne de galinha (309%), o tomate grande (250%) e o tomate miudo
(233,33%).

Por fim, a ultima pergunta foi em relacdo se o entrevistado incentiva seus amigos e /ou
familiares a consumir alimentos organicos, 71,4% que sim, 19% ndo e 9,5% nenhuma das

opcoes (Figura 05).

Figura 05 - Incentivo a amigos e /ou familiares a consumir alimentos orgénicos.
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Menhurma das opgdes

Fonte: Prépria (2021).

E importante destacar que o incentivo ao consumo de alimentos organicos,
proporcionando um hébito de alimentacdo mais saudavel, tendo em vista que estes ndo possuem
ou possuem em menores quantidades residuos de agrotdxicos, responsavel por doencas e

intoxicacOes em todas faixas etarias da populacao.

CONCLUSOES

A partir do presente estudo foi possivel compreender o comportamento do consumidor
de alimentos organicos, os resultados obtidos foram satisfatérios, uma vez que grande parte dos
entrevistados disseram ter um consumo eventual de produtos organicos, tendo como fatores
importantes para o seu consumo a facilidade de encontrar esses produtos e acredita ser mais
saudavel quando comparados aos alimentos convencionais.

Além da importancia da utilizacdo do método de pesquisa utilizada neste estudo que
contribuiu para a execucdo deste trabalho, dado que estamos em um contexto mundial de crise
sanitaria devido ao coronavirus que atinge direta ou indiretamente a populagéo.

Sugere-se novos estudos desta natureza, que abordem temas associados a teméatica em
questdo e outras futuras que possam contribuir para a pesquisa cientifica em nosso pais, regides,

estados e municipios.
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